
REPUBLICA DOMINICANA 

JUNTA CENTRAL ELECTORAL 
C O M I S I ~ N  DE LICITACIONES 

"Aiio del Celllcllaio del Nacimielito de Juan Boscll" 

ACTA D E  LA C O M I S I ~ N  DE LICITACIONES No.  221-2009 

En la oficina de la Comisi6n de Licitaciones, sit0 en la Av. 27 de Febrero Esq. 
Av. Gregorio Luperon, siendo las cuatro horas de la tarde (4:OO P.M.) del dia 
treinta (30) del mes de diciembre del aiio dos rml nueve (2009), se reunieron 
10s miembros de la referida Comision, sefiores: DR. PEDRO VICTOR 
G O N Z ~ L E Z ,  Presidente, DRA. ZAIDA MEDINA SANCHEZ, Membro, 
DR. LUIS RAMON CORDER0 G O N Z ~ E Z ,  Miembro y el 
LIC. LEONARD0 GARCIA, Miembro-Secretario, todos de conformidad con 
la convocatoria que les fuera hecha a1 efecto por el Presidente de la rnisma. 

El presidente de la Comisi6n de Licitaciones, DR. PEDRO VICTOR 
G O N Z ~ E Z ,  dej6 abierta la sesion, comunicando a 10s presentes que el 
LIC. GUAR~NO CRUZ, Asesor Legal de esta Comision, present6 excusas para 
ausentarse y que esta reunion se desarrolla~-6 sin su presencia, la cual ha sido 
convocada para conocer y deciQr sobre la sigutente: 

A G E N D A :  

a) Evaluacion de las Propuestas Economicas de 10s Oferentes de la Licitacion 
Pliblica Nacional Ref.: JCE-CL-LPN-14-2009, para la pre-selection de 
la (s) agencia (s) que producira (n) la Campafia Publicitaria de la 
Junta Central Electoral para las Elecciones Congresuales y 
Municipales dell6 de mayo afio 2010. 

b) Tratar cualquier otro asunto de interks. 

El Presidente inform6 que la institucion tenia que abocarse a la programacion y 
ejecucion de las compras, conforme a la Ley 340-06, de Contrataciones 
Publicas de Bienes, Servicios, Obras y Concesiones, de fecha dieciocho (18) de 
agosto del dos mrl seis (2006) y su modificaci6n contenida en la Ley 449-06 de 
fecha seis (06) de diciembre del aiio dos mil seis (2006) y al manual de 
proceQmiento de la Junta Central Electoral. 

VISTO: El Pliego de Condiciones Especificas de la licitacion Referencia: 
JCE-CL-LPN-14-2009, para la pre-seleccion de la (s) agencia (s) que /' 

producirh (n) la Campafia Publicitaria de la Junta Central Electoral en 
las Elecciones Congresuales y Municipales dell6 de mayo a80 2010. 

VISTO: Los comprobantes de constitution de la Garantia de Seriedad de la 
Oferta, depositados por: Publimega, S. A., Copitos, S. A. y AARA-SEC 
Imagenes, S. A., participantes en la licitacion de referencia. 

VISTA: La comprobacion del Acta de Asamblea del 19 de Qciembre del aiio 
2009, para la apertura y presentation de Propuestas Tkcnicas o de Creatividad, 
de la Licitacion Publica Ref.: JCE-CL-LPN-14-2009, certificada por el 
LIC. BIENVENIDO RUIZ LANTIGUA, Notario Publico actuante, en la 
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cual se encuentran resumidas las Propuestas de Creatividad presentadas por 10s 
Oferentes: Copitos, S. A., Publunega, S. A., AARA-SEC Imigenes, S. A. e 
Inventun Comunicaci6n Integral, S. A., participantes en la licitaci6n de 
referencia. /" 
VISTA: La comunicaci6n SIN, de fecha 21 de drciembre del 2009, a la firma 
del Magstrado Dr. Roberto Rosario Mirquez, Presidente de la Cimara 
Administrativa, dirigda al Lic. F k h  Reyna, Director de comunicaciones, al 
Lic. Joel Lantigua Director Nacional de Elecciones, al Lic. Luis Rafael Santana, 
Director de Prensa y a1 Dr. Ram6n Urbiez, Coordinador Interino de Juntas 
Electorales, informindoles que mediante resolucibn de esa Cimara se decidi6 
constituirlos en Comisi6n Evaluadora de las propuestas de Campaiia 
Publicitaria Motivacional y Educativa de la Junta Central Electoral para las 
Elecciones Congresionales y Municipales de l l 6  de mayo del2010 

VISTA: La comunicaci6n CL-1044109, de fecha 22 de drciembre del aiio 2009, / 
en la que la Comisi6n de Licitaciones remite a1 Lic. Lic. F k h  Reyna, Presidente 
de la Comisi6n Evaluadora, las Propuestas Tkcnicas de las empresas: Copitos, 
S. A., Publimega, S. A., AARA-SEC Imigenes, S. A. e Inventun Comunicaci6n 
Integral, S. A., a 10s fines de ser evaluadas. 

VISTA: La comunicaci6n S IN  de fecha 23 de drciembre del aiio 2009, a la j 
firrna del Lic. Fklix Reyna, Director de Comunicaciones, el Lic. Joel Lantigua, 
Director Nacional de Elecciones, el Lic. Luis Rafael Santana, Director de 
Prensa, y el Dr. Ram6n Urbiez, Coordinador Interino de Juntas Electorales, 
integrantes de la Comisi6n Evaluadora de las Propuestas de Creatividad, 
drrigda a la Comisi6n de Licitaciones, en la que expresan sus consideraciones 
tkcnicas sobre las propuestas presentadas por 10s Oferentes: Copitos, S. A., 
Pubhega ,  S. A., AARA-SEC Imigenes, S. A. e Inventun Comunicaci6n 
Integral, S. A., participantes en la Licitacibn Publica Ref.: JCE-CL-LPN-14- 
2009. 

/' 
VISTA: La comunicaci6n CL-1050/09 de fecha 28 del mes de diciembre del 
aiio 2009, en la que la Comisi6n de Licitaciones informa a 10s Oferentes: 
Copitos, S. A., P u b h e g a ,  S. A., AARA-SEC Imigenes, S. A., Inventun 
Comunicaci6n Integral, S. A., que la Comisi6n Evaluadora de las Propuestas de 
Creatividad concluy6 el trabajo de evaluacibn, llegando a la conclusi6n de que 
las Propuestas que califican para participar en el act0 de apertura de las 
Propuestas Econ6micas son las ofertadas por Inventun Comunicaci6n Integral 

% S. A. y Pubhega ,  S. A. 

VISTA: La comprobaci6n del Acta de Asamblea del 29 de dlciembre del aiio 
2009, para la apertura de Ofertas Econ6micas de la Licitaci6n Publica Ref.: 
JCE-CL-LPN-14-2009, certificada por el LIC. B I E N V E N I D O  RUIZ 
LANTIGUA, Notario Publico actuante, en la cual se encuentran resumidas las 
incidencias del act0 y las Propuestas Econbmicas presentadas por 10s Oferentes 
Pubhega ,  S. A. e Inventun Comunicaci6n Integral, participantes en la 
licitaci6n de referencia. 

VISTA: La Ley 340-06 sobre Contrataciones Publicas de Bienes, Servicios, 
Obras y Concesiones de fecha dleciocho (18) de agosto del aiio dos mil seis 
(2006) y sus modificaciones, y el Decreto No. 490 de fecha 30 de agosto del 
aiio dos md siete (2007). 
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3. De bgual rnanera e n  l o  reference a Copitos S.A.. w n s ~ d e r a m o ~  q u e  la u t t l~zac idn 
de  recursos preparados anter lorrnente para la Junta Central Electoral. c o m o  es e l  caso 
de i rndgener c o n  personal  d e  la Junta Central Electoral, as1 corno l a  relativa a la 
animacidn d e  la urna que  ya habia r i d o  util izada e n  la carnpana p a n  mothrar la 
lntegracidn d e  ciudadanos a 10s colegios electorale.. deb i l i td  d r h a  propuesta. El 
tnadecuado uso d e l  mater ia l  antes indicado ya  util izado e n  comerciales d e  la l u n l a  
Central  Electoral, delaba la i rnpresidn d e  que  l a  mlsma habria reclbido un apayo 
especial d e  la Junta Central  Eiectoral, y que po r  Canto len ia  privtiegLo f rente  a las 
demds y q u e  pos ib lemente resultara ser la favori ta d e  todas. 

En relacidn a esta propuesta, Copitos, S.A., r em i t i d  una  comunicacldn a la Cornisidn d e  
Licitaciones e n  la que  erpl ica q u e  realizd una versidn con  Imdgenes provisionales. y 
que  d e  resultar favorecidos e n  la licttacidn. las camblarlan p a r  lmagencs definitlvas. V 
agrega que  pref lr ieron esta modal idad d e  las imdgenes pmv is iom les  e n  vez d e  History 
Boards para que  se evalire b i e n  e l  concepto, t ex to  y audio. aunque lvego se sust i tuyan 
las emlgenes y actores po r  10s definitivos. 

Esta si tuacidn Cue analizada po r  la Cornisidn Tdcnnca, l legando a la conclusidn d e  q u e  
n o  obstante  las explicaciones contenidas e n  la referada comunlwc lbn,  b incorporacldn 
d e  estar  irndgenes resuitaron elernentos negativos e n  la rnisrna. 

H u b 0  consenso d e  l o r  rniembros de la Comssidn TBcnica e n  ese senrido, no ob5tante 
reconocer la experiencia d e  trabajo y a l to  n ive l  profesionat y seriedad d e  dicha 
agencla publ ic i tar ia. 

Respecto a l  concepto y conteniclo, se destaca que si b ien es c ler to  que e l  slogan q u e  
recoge e l  concepto fundamenta l  de  la campana, 7 u  V o t o  es Poder", es te  luce 
gnfererante, aunque la propuesta e n  general carece d e  algunos elernentos 
consistenter para sustentarla. 

< ~ .  -. 

3 4. Respecto a las propuestas d e  las empresas lnventun Comunicacidn Integral v 
Publnrnega, S.A., se presentaron las siguientes posiciones: 

Lic. Felix Reyna sostuvo que  la propuesta d e  lnventun Comunicacidn Integral tenla la 

desventaja d e  q u c  la rnizrno fue presentada sdlo corno History Board. s in  apoyo 
filrntco. Bajo e l  concepto "Vota por Ti" y "Tu Vo to  Hace Realldad e l  Pais con  e1 q u e  
Suefia', Oene i a  deb i l ldad d e  que se fundarnenta e n  las denunclas de  10s prob lemas 
comunitarios, l o  q u e  podr ia  inlerpretarse como si se tratara de una campana cont ra  
u n  s w r o r  determinado.  Obje ta  tarnbiCn e l  uso de l  megdfono corno slmbologia de  l a .  
campafia porcons lderar  que  se t ra ta  de  u n  ob je to  o b s o k t o  e n  este momen to .  

r. a & / -  

Respecto a Publmmega, 5 A ,  constder6 q u e  fue la propuesta mas lermanada da b5 6 -,,-'- + 

presentadas e n  la refermda reunodn y que  rnds r e  podraa ajustar a tor requeramtentci*.~ 1-1- 
obletwos d e  l a  Junta Central  Electoral para esta campafia N o  obstente  recornier%a,,, 
hacer deterrninados ajustes e n  algunos aspectos p a n  q u e  IuzCa mds  Lnnovadora be la  -:" 7 ,  

* 
- - 

e l  concepto d e  "Tu Oecides". Debido a que rue la ernpresa q u e  gana la l ic i tacidn para 
la carnparla d e  las Elecciones Generales Presidenciales de l  ai5o 2008, Publimega. S.A., 
debe tornar e n  consideracibn. e n  caso de  resultar seleccionada, l a  posibi l idad d e  
marcar la di ferencia ent re  ambas campanas publicitarias. Sin embargo  t iene a s u  favor 
e l  que  la refer ida ernpresa cuenta con  una b w n a  estructura para e l  t raba jo  as i  co rno  
reconocida experiencia para garanttzar la pro fes~onal idad d e  la misrna. 

LIC Joel L a n t ~ g u a  cons~dera que  l a  propuesta de  campaha de  l nven tun  Comunmcacadn 
Integral f u e  buena, tornando e n  cons~deracdn  el concepto d e  drcha campana, "Vota 
p o r  TI q u e  se escuche t u  vor" Entbende que la mtsma t lene aspectos e n  dlcha 
propuesta q u e  seria necesarso mejorar  y ajustarla mds a 10s requerim8entos d e  la 
Junta Central  Electoral  

Respecto a Publlrnega, S.A.. seRalo e l  aspecto relacionado a l  parecido d e l  concep to  d e  
la carnparla de l  a60 2008. "Yo Oecido- con  e l  7 u  Oecides" propuerro  e n  esta ocasi6n. 
Destacd que  la rnisma hizo una buena presenlacibn e n  l o  relat ivo a la producc idn y 
terminac idn d e  la propuesta presentada. Reconoce que esta agencia cuenta con  una 
gran experiencia d e  trabajo y con  recursor que  perrn i ten hacer una  campana b ien  
producida, l o  q u e  se traduce e n  ga ra r~ l i a  d e  u n  b u e n  sopone  publ ic i la r lo  para la Junta 
Central  E lectorat  

Sug~ere q u e  a arnbas empresas ( Inventun v Publtrnega) se les requlera una  serle d e  
~nlormacaones relatrvas a la cantadad d e  spots q u e  estarran e n  cond~caones d e  p r o d u c ~ r  
d e  acuerdo a las necesrdades d e  la Junta Central  Eleaoral, a l o r  lanes d e  saber 
exac lamente cua l  es e l  alcance d e  la produccldn de la campalb.  Ademds la cantrdad 
de  copsas e n  vadeos v DVD a supllr En ese aspecto h u b o  consenso e n  todos 10s 

I )  l mrembros d e  la Comrs~dn  Evaluadora 

M De igual manera expuso que  serla recornendable conocer d e  la propuesta econ6rnica ' de ambas agencias. va quc  sn b ~ e n  es c ieno  n o  es l a  deterrnlnmce. n o  de ja  d r  ser 
importance saber s i  l o r  costos propuesros se a ju r tan  a l o  tecnicarnente presentado. 

Lrc Luis Rafael Sanlana Valor6 corno la rnejor terrnrnada la realizada por  Publlmega. 
S.A. Ocr taco d e l  proyecto  d e  AARA-SEC Irnagenes. 5 A e l  haber presentado u n  b u e n  
slogan q u e  destaca e l  t r a b a ~ o  e n  equipo para la preparaci6n d e  las elecciones. 

Or. Rarn6n Urbdsz considera que  la rnejor propuesta de  las cuatro conocidas fue l a  
realirada p o r  Publrrnega, S.A., p o r  considerar o p o n u n o  e l  rnensaje central, Tu  Decides, 
asi corno o t ros  elementos u t i l~zados e n  la misma. Ent iende bdsica la 
profesional d e  dicha agencia p o r  entender  que  la pasada campana electoral  d e l  
realizada p o r  drcha cornpalria resu l t0  exitosa . ?<. ' j::. <,;y.>T;t~, 5.. 
La Comisibn e n  su con jun lo  Ilea6 a la concrusidn de  que  l o  o p o n u n o  era hacek ~na'>f.~+''."~. ' -, :,'I - 
precatificacion d e  las dos agenclas con  rnejores propucstas, corno son  ~nvc rn i i r n : ,~  . '''':< . -'-: 

.I - 
Publirnega. a 10s rines d e  que  se conozca d e  la propuer ta  econdrnica. 

. . . . < 2, ' 
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VISTA: La Ley Electoral No. 275/97 de fecha 21 de diciembre del aiio 1997 y 
sus modificaciones. 

CONSIDERANDO: Que el objetivo principal de la JUNTA CENTRAL 
ELECTORAL es garantizar que las compras y contrataciones estkn ceiiidas a 
las normativas vigentes y a 10s principios de transparencia e igualdad de 
condiciones para 10s 0 ferentes. 

CONSIDERANDO: Que la valoraci6n de las ofertas presentadas por 10s 
0 ferentes participan tes en la Licitaci6n Piiblica Nacional Ref. : JCE-CL-LPN- 
14-2009 debe hacerse de conformidad con las dlsposiciones de la Ley 340-06 y 
sus modificaciones, tomando en consideracion la oferta mas conveniente para 
10s intereses institucionales, teniendo en cuenta el precio, la calidad, la 
idoneidad del oferente, la garantia, las caracteristicas, contenido y concept0 de 
la campafia propuesta, y demas condiciones establecidas en el Pliego de 
Condlciones para la indlcada licitacibn. 

CONSIDERANDO: Que melante  el proceso de verificaci6n y evaluackn de 
10s documentos de Acreditaci6n y Solvencia, 10s Oferentes Publunega, S. A. 
AARA-SEC Imigenes, S. A. y Copitos, S. A., resultaron ''Habditados" para 
presentar Propuestas Tkcnicas en la licitaci6n de referencia. 

CONSIDERANDO: Que mediante el proceso de verification y evaluaci6n de 
10s documentos de Acreditacibn y Solvencia, el Oferente Inventun 
Comunicaci6n Integral, S. A. result6 "Habhtado Condicional" para presentar 
Propuesta Tkcnica en la licitaci6n de referencia, con la condicibn de que debe 
entregar, para que su propuesta sea considerada, 10s documento de acreditaci6n 
exigdos en el Pliego de Condiciones, previo a1 act0 de apertura de Propuesta 
Econ6mica. 

CONSIDERANDO: Que la evaluaci6n reahzada por la Comisi6n Evaluadora, 
designada por la Camara Administrativa arroj6 10s siguentes resultados 
(transcribirnos de forma integra el documento presentado por la Comision 
Evaluadora) : 

Dr. P e d r o  Victor Gonz+lr=,  
L ~ c .  -nard- G-TCII, 
P r e l i d e n r e  v Secre la r lo  respor t .vsmente  
Comis#dn dc L#citsciones. 
Presente r  

D l r tAngu ldo l  Senores.  

E n  atencndn a la cornun lcnc lon  d r l  P res lden t r  d r  la Cdmara Adrnln8srratlvn. h o n o r a b l e  
rnag l r t rado  R o b e r t o  R o r a r l o  MArquez.  d e  fecha 2 1  d e  docmembre e n  curro,  e n  l a  q u e  
n o 1  c o m u n l c a  la dec#s ldn  d e  I n l e g r a m a s  e n  "Cornlrm5n Evaluadora d c  la r  p ropuesras  d e  
Campana Publ.cvtsr,s Mot lvacnonal  y Educaclva d e  la Junta Cent ra l  F b c r o r a l  par .  la. 
F lec r lones  Conmrcsualer v Munscsnalel  d e l  16 d a  m a v o  2010-. la. cuales rue-n 
p resentadas  p o r  la. c r n p r e r a r  partrc lpontcs e n  l a  r e u n l d n  d e l  pasodo s d b a d n  19 d c  
d l c l e m b r e  e n  curso.  t r n r m o r  a b ~ e n  ~ n r o r m a r l e  lo slgumente 

1 Los m i e m b r o s  d e  la re re r lde  c o m # s # b n  cc lebramos la pruners rcunndn d e  t r a b a j o  
a la5 S 30 A M  . dr n s t i l  fecha r n  e l  5516n d e  Part ldos Polbl,cor dr esta Instltucndn. 
d o n d e  p r o c a d l m o s  a eva luar  d ichas pror=ue%Ia%. 1.7s c o a l r r  nos  r u e r o n  rernmtadas por nsr 
Comvs.6n d c  L1clt~c80r)es p a r a  ta le r  fanes Procedlendo a realwar la r  evaluacnoner d e  
lugar r r s p s r r o  a la= Propves tas  presentadas n o r  la r  e m p r e r a r  pub l i c l t r r las  Copl tos,  
5 A .  Publ#m-ga, S A .  AARA-SEC l m d e n e s  S A .  e Inwentun C o m u ~ l c a c l 6 n  l n t e a r a l  

I F n  e r e  r e n t l d o  a n a l # r a m o s  la. n r o n u e r t a r  rnor~vac.onal  y educa t l va  r a n t o  d e r d e  e l  
n u n t o  d e  vssta =&cnsco y conceptual .  co rn0  e n  10 q u c  respec t r  r la c e n t d a d  d e  spo ts  
~~I~VISIVOS. rad la le l ,  d e  cad- u n a  c o m o  1.1 g r l f#cas ,  (vallas. ark l rcs.  br lochurcs,  A n e  
d e  p rensa  escrvta, v d-ntal b a n w r - .  r n # n #  vatla$. wall-* e k c * d n h 5 .  maternal  POP. e t c  

> 2 ~a n r o p u e r t a  d e  AARA SEC Irnascnez. S A q u e  comslste e n  p r e r e n r a r  r o m o  e j e  
Central  d e  la c a m p a a d  publor8trr.a d e l  r r a b s l o  m-n eqnnpo, es  decw q u e  p a r a  garantnzsr e l  
dxnro d e l  p r o c e s o  es  necesarao q u e  la crudadanla curnp l r  c o n  s u  P a n e  q u e  es  votar.  
l u e e a  d e  q u e  la JCE ha  realmado la suva. a u e  e r  organlzar El c o n c e p r o  e s  bueno.  p c r o  

r e r p c c t a  a 60s ob je t l vos  q u e  d e n e  busrar  la Junta 
campan- d e  e s l a  na tu ra leza  - - =- 
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Al analizar las dos propuestas presentadas por las agencias precalificadas. se obsewb 
que la agencla lnventun oferto dos producctones, una rnotivacional y otra educativa. 
En el caso de la agencia Publlmega, esta ofrec~o dtez producciones, ocho 
motrvacionales y dos educativas. Este elemento e s  de vital importancia para la Junta 
Central Electorah en virtud de que permtte una mayor diversidad para la produccton de 
10s spots promocionales. 

Atentamente 

- f  
Dtrector bacional d; Elecciones, 

. . Miembro ." -_--- 

no de Juntas Electorales, 

CONSIDERANDO: Que la Camara Administrativa de la JCE como o r g a n ~  
competente para decidir sobre las compras y contrataciones de la institution, 
decido instruir a la Cornision de Licitaciones para seleccionar la modahdad e 
iniciar el procedimiento para la escogencia de las empresas que suministradn el 
servicio objeto del presente procedimiento, a ser uthzado en el marco de las 
Elecciones Congresuales y Municipales de mayo del2010. 

CONSIDERANDO: Que la empresa Publimiga, S. A. calrficada para la 
apertura de Propuesta Economica en la Licitacion Publica Ref.: JCE-CL-LPN- 
14-2009, present6 la siguente propuesta: 

I *  8 .  . '  d" j5fp:* * 
, :;p: $ : :;4' ii.*:g& 2. =;"&., .*,I . z'. : ,"~escri~ci6n - T -  o,a,pe: iz7i!,8~-&+dsk& v,v :+;+ ':?:& .,-; 

Producci6n de la Campaiia Publicitaria de las Elecciones Congresuales y 
I Municipales del aiio 2010. Las mismas contemplan versiones motivacionales, 1 

1 .-Creatividad. 
Conceptos de las campaiias. 
Slogan. 
Bocetos. 
Demos television. 

- 

ademis de las educativas y/o instructivas. 
Contenido: 

Diseiios y realization de artes finales de cada una de las 
campaiias para ser adaptadas a cualquier formato o 
tamaiio, ya sea para penodicos, revistas, internet, 
camisetas, gorras, volantes, bajantes, vallas, mini-vallas y 
cualquier otro material que se requiera, proporcionado 
en CD-ROM cada una de las piezas. 
Fo tografias. 

* Diseiios de brochure. 
.Preparation de banners para internet. 

1,000,000.00 

Demos radio. 
2.-Producci6n Grhfica. 1,200,000.00 

educativos. 
En formato High Definition. 

-Artes para vallas electronicas o dgtal .  
3.-Producci6n de diez (10) comerciales para 
televisibn; ocho (8) motivacionales y dos (2) 

Luces. 
~Talentos (incluye actores para campaiias televisivas y 

8,000,000.00 
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- Edciones. 
Direcci6n. 

* Sobre imposiciones animadas. 
*Suministro de 50 betacam por cada comercial filmic0 
de televisi6n. 

-Suministro de 50 DVD por cada comercial filrmco de 
televisibn. 

1 4.-Producci6n de diez (10) audios para radio; ocho 
I (8) motivacionales y dos (2) educativos. I 
-Horas de estudio. 
* Locutor. 
Musicos. 

* Talentos. 

I Total General I RD$12,992,000.00 I 
Observaciones importantes: 

1. Esta cotizaci6n y/o presupuesto solo corresponde a las cantidades 

Subtotal 
Miis 16% ITBIS 

expresadas anteriormente. Cualquier solicitud de trabajos adicionales, 

1 1,200,000.00 
1.792.000.00 

deber6n ser dscutidos previamente entre el proponente y la Junta 
Central Electoral. 

2. Condciones de pago de la propuesta: el primer 50% a la f m a  del 
contrato y el 50% restante a 10s treinta (30) dias despuis de recibido el 
primer pago. 

3. El tiempo estimado para la realizaci6n de las piezas es de d e z  (10) dias a 
partir de la firma del contrato. 

CONSIDERANDO: Que en el act0 de recepci6n y apertura de la Propuesta 
Ticnica o de Creatividad el Sr. Adolfo Ortega, representante de la empresa 
Inventun Comunicaci6n Integral, S. A., manifest6 que 10s documentos de 
acreditaci6n y solvencia, asi como el cheque correspondente a la Garantia de 
Seriedad de la Oferta, estaban depositados dentro del "sobre B" o de Propuesta 
Econbmica, lo cud est6 debidamente consignado en el acta de asamblea 
levantada a1 efecto, certificada por el LIC. BIENVENIDO RUIZ 
LANTIGUA, notario actuante en la licitaci6n de referencia. 

CONSIDERANDO: Que en el act0 de apertura de Propuesta Econ6mica el 
Sr. Adolfo Ortega, representante de la empresa Inventun Comunicaci6n 

/(; Integral, S. A,, reiter6 que 10s documentos de acreditacibn y solvencia, asi como 
. el cheque correspondrente a la Garantia de Seriedad de la Oferta estaban 

depositados dentro del "Sobre B" o de la Propuesta Econ6mica, lo que esti 
I\p debidamente consignado en el acta de asamblea levantada al efecto, certificada 

por el LIC. BIENVENIDO RUIZ LANTIGUA, notario actuante en la 
licitaci6n de referencia. 

K CONSIDERANDO: Que a1 realizarse la apertura del sobre contentivo de la 
propuesta Econ6mica del oferente Inventun Comunicaci6n Integral, S. A., se 
observ6 que el mismo solo contenia, ademis de la Propuesta Econ6mica, un 
resumen de la Propuesta Ticnica, copias de 10s recibos de pago de la Seguridad 
Social del 3 de noviembre y el 15 de drciembre del 2009, copias de recibos de 
pago de impuestos del 19 de noviembre y 15 de diciembre del2009, pagando el 
ITBIS correspondiente a1 mes de octubre del2009, cartas de referencias y copia 
del regstro mercanul, vencido el 29 de noviembre del2009. 
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CONSIDERANDO: Que a1 realizarse la apertura del sobre contentivo de la 
propuesta Econ6mica del oferente Inventun Comunicaci6n Integral, S. A., se 
observo que el mismo no contenia 10s sigurentes documentos: Certificaci6n de 
la DGII, que indique que esa empresa esti a1 dia en el pago de sus obligaciones 
fiscales, Certificacibn de la Tesoreria de la Seguridad Social, que indique que el 
oferente no tiene balance pendiente con esa entidad, 10s Estatutos de la 
empresa, las Declaraciones Juradas, el Regstro de Proveedores del Estado, 
entre otros documentos requeridos por la ley 340-06 y el Pliego de Conhciones 
de la licitacion. 

CONSIDERANDO: Que la empresa Inventun Comunicaci6n Integral, S. A. 
no cumpli6 con la entrega de documentos y constituci6n de garantias 
requeridas por la ley 340-06, el decreto 490-07 y el Pliego de Conhciones de la 
licitaci6n. 

CONSIDERANDO: Que no obstante haber quedado tkcnicamente 
descartada, la Comisi6n de Licitaciones, se vio compelida @or el hecho de abrir 
el sobre para extraer 10s documentos de acrehtaci6n que se dijo conteffla) a 
observar la Propuesta Econ6mica del oferente Inventun Comunicaci6n 
Integral, S. A., la cud  detallamos: 

INVEN 
p 

?UN COMCTNICACIONES INTEGRAL. cotiza: 

Una (1) Producci6n de Campaiia de 
motivaci6n y Una (1) Producci6n de 
Campaiia Instructive incluye Radlo, 
Prensa y Televisi6n. 
La produccion de 10s comerciales 
incluyen: Pre-producci6n: Scout y Casting 
Producci6n: Supervisi6n, Coordmaci6n 
General, Personal Ticnico, Direccibn, 

I Castering, Equipo, Arte, Vestuario, 
Transportation. 
post-producci6n: Correcci6n de colores, 
linea grafica, Edlcibn, Musicalitaci6n y 
Locucibn, Anirnacion 3D& Efectos 
Visuales. 
Distribucibn: Copia Master en alta 
d e h c i 6 n  (HD), 2 Mastrs 
Betacam Sp 

Sub-Total 

CONSIDERANDO: Que la empresa Publimega, S. A. se encuentra habllitada 
I)(), para presentar propuesta en la presente licitacibn, por haber entregado en la 

MAS 16 '10 ITBIS 
Total General 

forrna y tiempo establecido, 10s documentos de acreditacibn y solvencia 
establecidos en la ley de Compras y Contrataciones Piiblicas y requeridos por el 
Pliego de Condiciones Especificas. 

1,600,000.00 

11,600,000.00 

CONSIDERANDO: Que desde una visi6n tkcnica, profesional y econ6rnica, 
la propuesta presentada por la empresa Publunega, S. A., reune mejores 
condiciones que la otra seleccionada por la Comisi6n Evaluadora. 

CONSIDERANDO: Que la Ley Electoral No. 275/97 y sus mohficaciones, 
en su Articulo 6, literal g) faculta a la Cimara Administrativa a "disponer todo 
lo relativo a la adquisicibn, la preparacibn y el suministro del equipo y 
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10s impresos, materiales y 6tiles de todo gknero que Sean necesarios para 
la ejecuci6n de la presente ley y para el buen funcionamiento de las 
juntas y colegios electorales". 

Esta Comisibn de Licitaciones, vilidamente reunida, resuelve, por unanimidad 
de votos, adoptar la s ipen te :  

SUGERIR, como a1 efecto SUGIERE, adjudlcar a la empresa Publimega, 
S. A., la Produccibn de la Campaiia Publicitaria Motivacional y Educativa para 
las Elecciones Congresuales y Municipales del afio 2010, por un valor total de 
Doce Millones Novecientos Noventa y Dos Mil Pesos con 00/100 
(RD$12,992,000.00). Impuestos incluidos. 

Siendo las cinco horas y cuarenta minutos de la tarde (5:40 P.M.) del dia, mes y 
aiio supra indicados, se levanta esta acta, la cual leen 10s presentes y en seiial de 
conformidad la firman a1 pie. 
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