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REPUBLICA DOMINICANA
JUNTA CENTRAL ELECTORAL

COMISION DE LICITACIONES

“Ano del Centenario del Nacimiento de Juan Bosch”

ACTA DE LA COMISION DE LICITACIONES No. 221-2009

En la oficina de la Comisién de Licitaciones, sito en la Av. 27 de Febrero Esq.
Av. Gregorio Luperén, siendo las cuatro horas de la tarde (4:00 P.M.) del dia
treinta (30) del mes de diciembre del afio dos mul nueve (2009), se reunieron
los miembros de la referida Comisién, sefiores: DR. PEDRO VICTOR
GONZALEZ, Presidente, DRA. ZAIDA MEDINA SANCHEZ, Miembro,
DR. LUIS RAMON CORDERO GONZALEZ, Miembro y el
LIC. LEONARDO GARCIA, Miembro-Secretatio, todos de conformidad con
la convocatoria que les fuera hecha al efecto por el Presidente de la misma.

El presidente de la Comisién de Licitaciones, DR. PEDRO VICTOR
GONZALEZ, dejé abierta la sesién, comunicando a los presentes que el
LIC. GUARINO CRUZ, Asesor Legal de esta Comision, presentd excusas para
ausentarse y que esta reunion se desarrollara sin su presencia, la cual ha sido
convocada para conocer y decidir sobre la siguiente:

AGEND A:

a) Evaluacidon de las Propuestas Econémicas de los Oferentes de la Licitacién
Publica Nacional Ref.: JCE-CL-LPN-14-2009, para la pre-seleccion de
la (s) agencia (s) que producira (n) la Campaiia Publicitaria de la
Junta Central Electoral para las Elecciones Congresuales y
Municipales del 16 de mayo afio 2010.

b) Tratar cualquier otro asunto de interés.

El Presidente informé que la institucién tenia que abocarse a la programacion y
ejecuciéon de las compras, conforme a la Ley 340-06, de Contrataciones
Publicas de Bienes, Servicios, Obras y Concesiones, de fecha dieciocho (18) de
agosto del dos mil sets (2006) y su modificacién contenida en la Ley 449-06 de
fecha seis (06) de diciembre del afio dos mil seis (2006) y al manual de
procedimiento de la Junta Central Electoral.

VISTO: El Pliego de Condiciones Especificas de la licitaciéon Referencia:
JCE-CL-LPN-14-2009, para la pre-seleccion de la (s) agencia (s) que
producira (n) la Campafia Publicitaria de la Junta Central Electoral en
las Elecciones Congresuales y Municipales del 16 de mayo aiio 2010.

VISTO: Los comprobantes de constitucién de la Garantia de Seriedad de la
Oferta, depositados por: Publimega, S. A, Copitos, S. A. y AARA-SEC
Imdgenes, S. A., participantes en la licitacién de referencia.

VISTA: La comprobacién del Acta de Asamblea del 19 de diciembre del afio
2009, para la apertura y presentacién de Propuestas Técnicas o de Creatividad,
de Ia Licitacién Publica Ref: JCE-CL-LPN-14-2009, certificada por el
LIC. BIENVENIDO RUIZ LANTIGUA, Notario Publico actuante, en la
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cual se encuentran resumidas las Propuestas de Creatividad presentadas por los
Oferentes: Copitos, S. A., Publimega, S. A., AARA-SEC Imagenes, S. A. e
Inventun Comunicacién Integral, S. A., participantes en la licitacion de
referencia.

VISTA: La comunicacién S/N, de fecha 21 de diciembre del 2009, a la firma
del Magistrado Dr. Roberto Rosatio Marquez, Presidente de la Cimara
Administrativa, dirigida al Lic. Félix Reyna, Director de comunicaciones, al
Lic. Joel Lantigua Director Nacional de Elecciones, al Lic. Luis Rafael Santana,
Director de Prensa y al Dr. Ramén Urbaez, Coordinador Interino de Juntas
Electorales, informandoles que mediante resolucién de esa Camara se decidié
constituirlos en Comisién Evaluadora de las propuestas de Campafia
Publicitaria Motivacional y Educativa de la Junta Central Electoral para las
Elecciones Congtresionales y Municipales del 16 de mayo del 2010

VISTA: La comunicacién CL-1044/09, de fecha 22 de diciembre del afio 2009,
en la que la Comision de Licitaciones remite al Lic. Lic. Félix Reyna, Presidente
de la Comisién Evaluadora, las Propuestas Técnicas de las empresas: Copitos,
S. A, Publimega, S. A., AARA-SEC Imagenes, S. A. e Inventun Comunicacién
Integral, S. A., a los fines de ser evaluadas.

VISTA: La comunicacién S/N de fecha 23 de diciembre del afio 2009, a la
firma del Lic. Félix Reyna, Director de Comunicaciones, el Lic. Joel Lantigua,
Director Nacional de Elecciones, el Lic. Luis Rafael Santana, Director de
Prensa, y el Dr. Ramén Urbaez, Coordinador Interino de Juntas Electorales,
integrantes de la Comisién Evaluadora de las Propuestas de Creatividad,
dirigida a la Comisién de Licitaciones, en la que expresan sus consideraciones
técnicas sobre las propuestas presentadas por los Oferentes: Copitos, S. A,
Publimega, S. A., AARA-SEC Imagenes, S. A. e Inventun Comunicacién
Integral, S. A., participantes en la Licitacién Publica Ref.: JCE-CL-LPN-14-
2009.

VISTA: La comunicacién CL-1050/09 de fecha 28 del mes de diciembre del
afio 2009, en la que la Comisién de Licitaciones informa a los Oferentes:
Copitos, S. A., Publimega, S. A., AARA-SEC Imigenes, S. A., Inventun
Comunicacién Integral, S. A., que la Comisién Evaluadora de las Propuestas de
Creatividad concluyé el trabajo de evaluacién, llegando a la conclusién de que
las Propuestas que califican para participar en el acto de apertura de las
Propuestas Econdémicas son las ofertadas por Inventun Comunicacién Integral

S. A.y Publimega, S. A.

VISTA: La comprobacién del Acta de Asamblea del 29 de diciembre del afio
2009, para la apertura de Ofertas Econémicas de la Licitaciéon Publica Ref.:
JCE-CL-LPN-14-2009, certificada por el LIC. BIENVENIDO RUIZ
LANTIGUA, Notario Publico actuante, en la cual se encuentran resumidas las
incidencias del acto y las Propuestas Econémicas presentadas por los Oferentes
Publimega, S. A. e Inventun Comunicacién Integral, participantes en la
licitaci6n de referencia.

VISTA: La Ley 340-06 sobre Contrataciones Publicas de Bienes, Servicios,
Obras y Concesiones de fecha dieciocho (18) de agosto del afio dos mil seis
(2006) y sus modificaciones, y el Decreto No. 490 de fecha 30 de agosto del
ano dos mil stete (2007).
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De igual manera en lo referente a Copitos $.A., consideramos que la utitizacion

3.
como es el caso

de recursos preparados anteriormente para la Junta Central Electoral,
de imagenes con personal de la Junta Central Electoral, asi como la relativa a la
animacién de la urna que ya habia sido utilizada en la campafa para motivar la
integracién de ciudadanos a los colegios electorales, debilitd dicha propuesta. El
inadecuado uso del material antes indicado ya utilizado en comerciales de la lunta
Central Electoral, dejaba la impresién de que la misma habria recibido un apoyo
especial de la Junta Central Eiectoral, y que por tanto tenia privilegio frente a las
demds y que posiblemente resultara ser la favorita de todas.

En relacién a esta propuesta, Copitos, S.A., remitié una comunicacién a la Comisién de
Licitaciones en la que explica que realizé una versién con imdgenes provisionales, y
que de resultar favorecidos en 1a licitacién, las camblarian por imigenas definitivas. Y
agrega que prefirieron esta modalidad de las imdgenes provisionales en vez de History
Boards para que se evalue bien el concepto, texto vy audio, aunque luego se sustituyan
ias imagenes y actores por los definitivos.

Esta situacion fue analizada por la Comisidn Técnica, llegando a la conclusién de que

no obstante las explicaciones contenidas en la referida comunicacién, 13 incorporacion
de estas imagenes resultaron elementos negativos en {a misma.

HubO consenso de los miembros de la Comisién Tdcnica en ese sentido, no obstante
recomocer la experiencia de trabajo y alto nivel profesional y seriedad de dicha

agencia publicitaria.

Respecto al concepto y contenido, se destaca gque si bien es clerto que el slogan que
recoge el concepto fundamental de la campada, “Tu Voto es Poder”, este luce

interesante, aunque la propuesta en general carece de algunos elementos
consistentes para sustentarla. .
s "
4a. Respecto a las propuestas de las empresas inventun Comunicaciédn Integrat y
T Publimega, S.A., se presentaron las siguientes posiciones:

Lic. Félix Reyna sostuvo que la propuesta de (nventun Comunicacion Integral tenia la
desventaja de que la misma fue presentada sélo como History Board, sin apoyo
filmico. Bajo el concepto “Vota por Ti” ¥y “Tu Voto Hace Realidad el Pais con ef que
Suefa”, tilene ia debilidad de que se fundamenta en las denuncias de los problemas
comunitarios, lo que podria interpretarse como si se tratara de una campaila contra
un sector determinado. Objeta tambi¢n el uso del megafono como simbologia de 12
campaa por considerar que se trata de un objeto obsoleto en este momento.

Respecta a Publimega, $.A., consideré que fue la propuesta mas terminada de las
presentadas en la referida reunién y que m3s se podria ajustar a los requenrmen(ds v
objetivos de 1a Junta Central Electoral para esta campafa. No obstante recomierksa,,
hacer determinados ajustes en algunos aspectos para que luzca mas innovadora beja

el concepto de “Tu Decides™. Debido a que fue la empresa que gand la licitaciéon para
la campafa de las Elecciones Generales Presidenciales del aiio 2008, Publimega, S.A.,
debe tomar en consideracién, en caso de resultar seleccionada, la posibilidad de
marcar la diferencia entre ambas campafas publicitarias. Sin embargo tiene a su favor
el que la referida empresa cuenta con una buena estructura para el trabajo asi como
feconocida experiencia para garantizar la profesionalidad de la misma.

Lic. Joel Lantigua considera que ta propuesia de campapa de Inventun Comunicacién
integral fue buena, tomanda en consideracion el concepto de dicha campaia, “Vota
por Ti que se escuche tu vor”. Entiende que la misma tiene aspectos en dicha
propuesta que seria necesaric mejorar vy ajustarta mds a Jos requerimientos de la
Junta Central Electoral.

Respecto a Publimega, 5.A., seRalé el aspecto relacionado al parecido del concepto de
ta campafa del aio 2008, “Yo Decido™ con el “Tu Decides” propuesto en esta ocasidn.
Destacs gue la misma hizo una buena presentacién en jo relativo a 1a produccién v
terminacion de la propuesta presentada. Reconoce que esta agencia cuenta con una
gran experiencia de trabajo y con recursos que permiten hacer una campada bien
producida, lo que se traduce en garantia de un buen soporte publicitario para la Junta
Central Electoral.

Sugiere que a ambas empresas (Inventun vy Publimega) se les requiera una serie de
informaciones relativas a la cantidad de spots que estarian en condiciones de producir
de acuerdo a las necesidades de la Junta Central Electoral, a los fines de saber
exactamente cual es el alcance de fa produccién de la campaia. Ademas la cantidad
de copias en videos y DVD a suplir. En ese aspecto hubo consenso en todos los
miembros de la Comisién Evaluadora.

De igual manera expuso que seria recomendable conocer de la propuesta econdémica
de ambas agencias, ya que si bien es cierto no es lo determinante, no deja de ser
importante saber si los costos propuestos se ajustan a lo técnicamente presentado.

Lic. Luis Rafael Santana Valoré como la mejor terminada la realizada por Publimega,
S.A. Destacd del proyecto de AARA-SEC Imagenes, S A_ el haber presentado un buen
slogan que destaca el trabajo en equipo para la preparacion de las elecciones,

Or. Ramén Urbde2 considera que la mejor propuesta de tas cuatro conocidas fue la
realizada por Publimega, 5.A., por considerar oportuno el mensaje central, Tu Decides,
asi como otros elementos utikizados en la misma. Entiende basica la experiencia
}. profesional de dicha agencia por entender que 1a pasada campafa electoral del} 2
realizada por dicha compaiia resulto exitosa. .

3\”\#

/
La Comision en su conjunto llegd a la conclusidn de que lo oportunc era hace{ una..e
precalificacion de las dos agencias con mejores propuestas, como son lnvcntun\y
Publimega, a los fines de que se conozca de la propuesta econdmica. .
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VISTA: La Ley Electoral No. 275/97 de fecha 21 de diciembre del afio 1997 y
sus modificaciones.

CONSIDERANDO: Que el objetivo principal de la JUNTA CENTRAL
ELECTORAL es garantizar que las compras y contrataciones estén cefudas a
las normativas vigentes y a los principios de transparencia e igualdad de
condiciones para los Oferentes.

CONSIDERANDO: Que la valoracién de las ofertas presentadas por los
Oferentes participantes en la Licitacién Publica Nacional Ref.: JCE-CL-LPN-
14-2009 debe hacerse de conformidad con las disposiciones de la Ley 340-06 y
sus modificaciones, tomando en consideracién la oferta mas conveniente para
los intereses institucionales, teniendo en cuenta el precio, la calidad, la
idoneidad del oferente, la garantia, las caracteristicas, contenido y concepto de
la campafna propuesta, y demas condiciones establecidas en el Pliego de
Condiciones para la indicada licitacién.

CONSIDERANDO: Que mediante el proceso de verificacién y evaluacién de
los documentos de Acreditacién y Solvencia, los Oferentes Publimega, S. A.
AARA-SEC Imagenes, S. A. y Copitos, S. A., resultaron “Habilitados™ para
presentar Propuestas Técnicas en la licitacion de referencia.

CONSIDERANDO: Que mediante el proceso de verificacién y evaluacién de
los documentos de Acreditacién y Solvencia, el Oferente Inventun
Comunicacién Integral, S. A. resulté “Habilitado Condicional” para presentar
Propuesta Técnica en la licitacién de referencia, con la condicion de que debe
entregar, para que su propuesta sea considerada, los documento de acreditacién
exigidos en el Pliego de Condiciones, previo al acto de apertura de Propuesta
Econdémica.

CONSIDERANDO: Que la evaluacion realizada por la Comisiéon Evaluadora,
designada por la Camara Administrativa arrojé los siguientes resultados
(transcribimos de forma integra el documento presentado por la Comisién
Evaluadora):

o
o s
AEPLUBLICA DOMINICANA
JUNTA CENTRAL ELECTORAL
~“ARo del Cantenario del Natelicio de Juan Bosch™

Dr. Pedro Victor Gonzdlez, 23 de diciembre 2009
Lic. Laonardo Garcia,

Presidente y Secrelario respectivamente,

Comisiédn de Licitaciones,

Presentes.

Drstinguidos SeMores:

En atencién a la comunicacion del Presidente de |a Camara Administrativa, honorable
magistrado Roberto Rosarico Marquez, de fecha 21 de diciernbre €n curso, en ia que
NOs comunica la decisién de integrarnas en “Camisidn Evaluadora de las propuestas de
Campada Publiciterise Motivacional y Educativa de la Junta Central Electoral para las
Elecciones Congresuales v Municipales del 16 de mayo 20107, las cuales fueron
presentadas por las empresas participantes en la reunidn del pasado sabado 19 de
diciernbre en curso, tenemos a bien informarle lo siguiente:

1. Los miembros de la referida comisidn celebramos ia primera reunidn de (rabajo
a 1as 8:30 A.M_, de esta fecha en el Saldn de Partidos Politicos de esta institucidn,
donde procedimos a evaluar dichas propuestas, Ias cuales nos fueron remitidas por asa
Comisidn de Licitaciones para tales fines. Procediendo a realizar las evaluaciones de
lugar respecto a las propuestas presentadas por las empresas publicitarias Copitos,
5.A. Publimega, S.A., AARA-SEC Imagenes S.A., e Inventun Comunicacién Integral.

En ese sentido analizamos las propuestas motivacionat y educativa tanto desde el
L Punto de vista técNico y conceplual, como en 10 que respecta a la cantidad de spots

i \ televisivos, radiales, de cada una asi como las graficas, (vallas, afiches, briochures, Arte
<= de prensa escrita, y digital, banpers. mini vallas, valias electrénicas. material POP, etc.
2. La propuesta de AARA-SEC Imagenes, S.A., que consiste €n presentar como eje
central de la compana publicitarna del trabajo en equipo, es decir Que para garantizar el
€xito del proceso es necesario que la ciudadania cumpla con su parne, qQue es votar,
é luego de que 1a JICE ha realizado la suya, que es organizar. El concepto es bueno, pero st ‘l_;"}: s
- el proyecto general de la misma luce un tanto simple, en el sentido de que el TN ol
conceplo a desarrollar no estuvo o suficientemente sustentado en Su propuesta /.3 ARG .
Cabe destacar Que en la exposicidn realizada 103 spots presentados estaban dirigido: ",-z&« 3O
a un 3810 segmento de pablico, el de los jovenes. Después de analizada | o ¢ T
propuesta  concluimos en que la Mmisma no llend los requerimientos en lo que T L

respecta a los objetivos que debe buscar |a Junta Central Electoral a través de una
campafta de esta naturaleza.
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Al analizar las dos propuestas presentadas por las agencias precalificadas, se observd
que la agencia Iinventun ofertd dos producciones, una motivacional y otra educativa.
En el caso de la agencia Publimega, esta ofrecio diez producciones, acho
motivacionales y dos educativas. Este elemento es de vital importancia para fa Junta

Central Electoral en virtud de que permite una mayor diversidad para la produccién de
los spots promocionales.

,"’:”/ | (”*-

Atentamente
Lic. Felix Reyﬁa c. Joel La
Diredtor, d Comumcacnon S, Director

Preside eComnsnén Evaiu dora e, Miembro 4

CONSIDERANDO: Que la Cimara Administrativa de la JCE como 6rgano
competente para decidir sobre las compras y contrataciones de la institucion,
decidié instruir a la Comisién de Licitaciones para seleccionar la modalidad e
iniciar el procedimiento para la escogencia de las empresas que suministrarin el
servicio objeto del presente procedimiento, a ser utilizado en el marco de las
Elecciones Congresuales y Municipales de mayo del 2010.

CONSIDERANDO: Que la empresa Publimiga, S. A. calificada para la
apertura de Propuesta Econdmica en la Licitacién Publica Ref.: JCE-CL-LPN-
14-2009, presento la siguiente propuesta:

N ) Descnpcmn
Producc1on de Ta Campana Pubhc1tar1a de las Elecciones Congresuales y
Municipales del afio 2010. Las mismas contemplan versiones motivacionales,
ademids de las educativas y/o instructivas.

Contenido: 1,000,000.00
1.-Creatividad.

" Conceptos de las campanas.
*Slogan.

*Bocetos.

* Demos television.

* Demos radio.
2.-Produccion Grafica. 1,200,000.00
* Disefios y realizaciéon de artes finales de cada una de las
campanas para ser adaptadas a cualquier formato o
tamafio, ya sea para periédicos, revistas, intetnet,
camisetas, gotras, volantes, bajantes, vallas, mini-vallas y
cualquier otro material que se requiera, proporcionado
en CD-ROM cada una de las piezas.

*Fotografias.

* Disefios de brochure.

*Preparacién de banners para internet.
* Artes para vallas electronicas o digital.
3.-Produccién de diez (10) comerciales para 8,000,000.00
television; ocho (8) motivacionales y dos (2)
educativos.

*En formato High Definition.

*Luces.

*Talentos (incluye actores para campafias televisivas y
graficas).
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*Ediciones.

* Direccion.

*Sobre imposiciones animadas.

*Suministro de 50 betacam por cada comercial filmico
de television.

*Suministro de 50 DVD por cada comercial filmico de
televisién.

4.-Produccion de diez (10) audios para radio; ocho 1,000,000.00
(8) motivacionales y dos (2) educativos.

*Horas de estudio.

* Locutor.
* Musicos.
*Talentos.
Subtotal 11,200,000.00
Mais 16% ITBIS 1,792,000.00
Total General RD$12,992,000.00

Observaciones importantes:

1. Esta cotizacién y/o presupuesto solo corresponde a las cantidades
expresadas anteriormente. Cualquier solicitud de trabajos adicionales,
deberan ser discutidos previamente entre el proponente y la Junta
Central Electoral. :

2. Condiciones de pago de la propuesta: el primer 50% a la firma del
contrato y el 50% restante a los treinta (30) dias después de recibido el
primer pago.

3. El tempo estimado para la realizacion de las piezas es de diez (10) dias a
partir de la firma del contrato.

CONSIDERANDO: Que en el acto de recepcion y apertura de la Propuesta
Técnica o de Creatividad el Sr. Adolfo Ortega, representante de la empresa
Inventun Comunicacién Integral, S. A., manifesté que los documentos de
acreditacién y solvencia, asi como el cheque correspondiente a la Garantia de
Seriedad de la Oferta, estaban depositados dentro del “sobre B” o de Propuesta
Econémica, lo cual estd debidamente consignado en el acta de asamblea
levantada al efecto, certificada por el LIC. BIENVENIDO RUIZ
LANTIGUA, notario actuante en la licitacion de referencia.

CONSIDERANDO: Que en el acto de apertura de Propuesta Econémica el
Sr. Adolfo Ortega, representante de la empresa Inventun Comunicacién
Integral, S. A., reiteré que los documentos de acreditacién y solvencia, asi como
el cheque correspondiente a la Garantia de Seriedad de la Oferta estaban
depositados dentro del “Sobre B” o de la Propuesta Econémica, lo que esta
debidamente consignado en el acta de asamblea levantada al efecto, certificada
por el LIC. BIENVENIDO RUIZ LANTIGUA, notario actuante en la

licitacién de referencia.

CONSIDERANDO: Que al realizarse la apertura del sobre contentivo de la
propuesta Econémica del oferente Inventun Comunicacién Integral, S. A., se
observé que el mismo solo contenia, ademas de la Propuesta Econémica, un
resumen de la Propuesta Técnica, copias de los recibos de pago de la Seguridad
Social del 3 de noviembre y el 15 de diciembre del 2009, copias de recibos de
pago de impuestos del 19 de noviembre y 15 de diciembre del 2009, pagando el
ITBIS correspondiente al mes de octubre del 2009, cartas de referencias y copia
del registro mercantil, vencido el 29 de noviembre del 2009.
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CONSIDERANDO: Que al realizarse la apertura del sobre contentivo de la
propuesta Econdémica del oferente Inventun Comunicacién Integral, S. A, se
observé que el mismo no contenia los siguientes documentos: Certificacién de
la DGII, que indique que esa empresa esta al dia en el pago de sus obligaciones
fiscales, Certificacion de la Tesoreria de la Seguridad Social, que indique que el
oferente no tiene balance pendiente con esa entidad, los Estatutos de la
empresa, las Declaraciones Juradas, el Registro de Proveedores del Estado,
entre otros documentos requeridos por la ley 340-06 y el Pliego de Condiciones
de la licitacion.

CONSIDERANDO: Que la empresa Inventun Comunicacién Integral, S. A.
no cumplié con la entrega de documentos y constitucion de garantias
requeridas por la ley 340-006, el decreto 490-07 y el Pliego de Condiciones de la
licitacién.

CONSIDERANDO: Que no obstante haber quedado técnicamente
descartada, la Comision de Licitaciones, se vio compelida (por el hecho de abrir
el sobre para extraer los documentos de acreditacién que se dijo contenia) a
observar la Propuesta Econémica del oferente Inventun Comunicacién
Integral, S. A., la cual detallamos:

INVENTUN COMUNICACIONES INTEGRAL conza

"Descnpcnon o

Una (1) Produccién de Campafia de
motvacion y Una (1) Produccién de
Campaiia Instructivo incluye Radio,
Prensa y Television.

La produccién de los comerciales
incluyen: Pre-produccién: Scout y Casting
Produccién: Supervisién, Coordinacion
General, Personal Técnico, Direccion,
Castering, Equipo, Arte, Vestuario,
Transportacion.

Post-produccion: Correccion de colores,
linea grafica, Edici6n, Musicalizacion y
Locucién, Animacion 3D& Efectos
Visuales.

Distribucion: Copia Master en alta
definicion (HD), 2 Mastrs

1 Betacam Sp 10,000,000.00 10,000,000.00
Sub-Total 10,000,000.00
Mais 16 % I'TBIS 1,600,000.00
Total General 11,600,000.00

CONSIDERANDO: Que la empresa Publimega, S. A. se encuentra habilitada
para presentar propuesta en la presente licitacidén, por haber entregado en la
forma y tiempo establecido, los documentos de acreditacién y solvencia
establecidos en la ley de Compras y Contrataciones Publicas y requeridos por el
Pliego de Condiciones Especificas.

CONSIDERANDO: Que desde una visiéon técnica, profesional y econémica,
la propuesta presentada por la empresa Publimega, S. A, reine mejores
condiciones que la otra seleccionada por la Comisién Evaluadora.

CONSIDERANDO: Que la Ley Electoral No. 275/97 y sus modificaciones,
en su Articulo 0, literal g) faculta a la Camara Administrativa a “disponer todo
lo relativo a la adquisicién, la preparaciéon y el suministro del equipo y
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los impresos, materiales y utiles de todo género que sean necesarios para
la ejecucion de la presente ley y para el buen funcionamiento de las
juntas y colegios electorales”.

Esta Comisién de Licitaciones, validamente reunida, resuelve, por unanimidad
de votos, adoptar la siguiente:

Resoluciéon Unica:

SUGERIR, como al efecto SUGIERE, adjudicar a la empresa Publimega,
S. A, la Produccién de la Campafia Publicitaria Motivacional y Educativa para
las Elecciones Congresuales y Municipales del afio 2010, por un valor total de
Doce Millones Novecientos Noventa y Dos Mil Pesos con 00/100
(RD$12,992,000.00). Impuestos incluidos.

Siendo las cinco horas y cuarenta minutos de la tarde (5:40 P.M.) del dia, mes y
aflo supra indicados, se levanta esta acta, la cual leen los presentes y en sefial de
conformidad la firman al pie.
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