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1.Propuesta Estratégica y Creativa
1.1 Contexto Estratégico

La renovacion de la Cédula de Identidad y Electoral 2025 es un proceso que
genera grandes expectativas a nivel nacional e involucra a:

1. La poblacién residente en el territorio dominicano, con redlidades /iversas:
zonas urbanas, comunidades rurales, adultos mayores, jévenes recién
cedulados, mujeres jefas de hogar, trabajadores informales, etc.

2. Los dominicanos de la diaspora, quienes viven en Estados Unidos, Espaniq,
ltalia, Puerto Rico, Sudamérica y otras regiones, para quienes la cédula
representa mucho mds que un documento: es su vinculo oficial con la
Republica Dominicana.

Ambos publicos comparten una necesidad comun:
proteger su identidad y asegurar su acceso a servicios, derechosy
oportunidades.

La camparfia debe cerrar brechas de informacion, generar confianza y promover
accion inmediata.

1.2. Insight Estratégico

Pdblico local

La poblacién reconoce la importancia de la cédula, pero suele postergar la
renovacién por falta de tiempo, desconocimiento del proceso o percepcion
de burocracia. Sin embargo, existe una preocupacion real por la seguridad
digital, los fraudes de identidad y la necesidad de actualizar documentos
oficiales.

Para la diaspora

El dominicano en el exterior siente orgullo por sus raices, pero también teme
perder la conexién formal con su pais. La cédula es su llave para:

trdmites consulares

-gestién de propiedades o herencias

-apertura de cuentas y servicios financieros

-procesos electorales

retorno al pais de origen

La renovacion se convierte en un acto de pertenencia, proteccion y
continuidad de sus derechos.



1.3. Concepto Estratégico Unificador

La campania debe transmitir que renovar la cédula no es solo un tramite
obligatorio, sino una accién de proteccion personal y un acto de actualizaciéon
tecnoldgica que asegura un futuro més confiable y moderno.

Propuesta de Concepto Central:

La nueva cédula te protege, te conecta y te representa.

1.4. Slogan Principal de la Campaha

Después de evaluar clasigdd, memorabilidad y poder emocional, propongo un
slogan que funcione tanto’en Republica Dominicana como en la digspora:

Renueva tu Cédula. Protege tu Identidad.

- Es directo y universal.

- Refuerza el beneficio principal: seguridad de la identidad.

- Aplica para todos los publicos.

- Funciona en TV, radio, digital, impresos, exteriores y plataformas consulares.
« Es recordable y accionable.

1.5. Estrategia de Comunicacion por Publico

Para el publico local:

La poblacion reconoce la importancia de la cédula, pero posterga la renovacion
por falta de tiempo, desconocimiento del proceso o percepcion de burocracia.
Sin embargo, existe una preocupacion real por la seguridad digital, los fraudes
de identidad y la necesidad de actualizar documentos oficiales.

Mensajes Clave Local:

-La nueva cédula ofrece mayor seguridad contra suplantacién de identidad.
*Es un documento mds moderno y tecnolégico.

Permite acceder fécilmente a servicios de salud, educacion, bancos, empleo'y
asistencia estatal.

*El proceso de renovacion es rapido, claro y accesible.

Centros mdviles y puntos cercanos facilitan el tramite.



Barreras Locales Identificadas y Soluciones de Mensaje:

Barreras identificadas

Falta de tiempo

<
p

Percepcion de burocracia

o

-

Falta de informacioén

Indiferencia

Respuesta de la campania

Centros moéviles, horarios
extendidos, proceso de
renovacioén rapida.

Comunicacién de pasos simples,
directos y visualmente explicados.

Contenido educativo claroen TV,
radio, medios digitales y redes
sociales.

Posicionar la renovacion como un
acto de proteccién y seguridad
personal.



Publico de la DiGspora Dominicana

Objetivo Diaspora:

Reforzar el vinculo emocional con la patria y motivar a renovar la cédula para
mantener derechos, representacién y acceso a servicios consulares.

Mensajes Clave Didspora:

‘La cédula renovada protege tus documentos, propiedades y gestiones en RD.
‘Te permite mantener tu derecho al voto y tu identidad dominicana.

-Facilita tramites en consulados, envios, servicios financieros y procesos legales.
-Es una manera de seguipgonectado con tu pais, sin importar dénde vivas.
‘Renovar ahora evita com/pliccciones futuras.

&
Barreras identificadas Respuesta de la campainia
Desconocimiento de consulados Listados claros por ciudad y pais;
habilitados mapas y ubicaciones visibles.
Creencia de que el trdmite es Explicacién visual y directa de
complejo pasos simples y tiempos reales del

Enfatizar que renovar protege su

Falta d i
alta ae urgencia identidad, sus derechos y su

Narrativa emocional: “Tu identidad

Nostalgia por RD - .
viaja contigo.

El publico local La Diaspora Dominicana

El concepto creativo y la pieza audiovisual propuesta han sido desarrollados
bajo un enfoque unificador, dirigido simultédneamente al publico residente en
la Republica Dominicana y a la digspora dominicana en el exterior. Esta
version Unica responde a la estrategia descrita en la Ficha Técnica,
integrando elementos emocionales, informativos y tecnoldgicos que conectan
de manera efectiva con ambos segmentos, asegurando coherencia narrativa,
eficiencia comunicacional y consistencia institucional.



2. Cronograma de ejecucion (Gantt).

Dia: 123 4567 89101112131415
Preprod:_......-.

Produccidn: i

Postprod:

Entrega: =

Fase 1- Preproduccién (7 dias laborales)
La fase de preproducciéon gomprende la conceptualizacion creativa,
elaboracién de guiond y disefio visual inicial del proyecto. Las actividades se
desarrollan durante los primeros siete dias laborales de la ejecucion:
« Dia 1: Reunién inicial, validacién de requerimientos y alineacién del
enfoque comunicBeional.
« Dia 2: Desarrollo y validacién del concepto central y del racional creativo.
« Dias 3y 4: Redaccién del guion literario correspondiente a las piezas
audiovisuales de 30 y 60 segundos, asi como la version para radio.
« Dia 5: Desarrollo de la linea grdfica, incluyendo moodboard y guia de
estilo preliminar.
« Dia 6: Elaboracién del storyboard general del spot principall.
« Dia 7: Creacion del animatic para la previsualizacion narrativa y técnica.

Fase 2 — Produccién (2 dias laborales)
La fase de produccién corresponde a la creacion de los elementos visuales,
graficos y de animacion, asi como a la integracion de locucion y
musicalizacién. Se desarrolla en dos dias laborales:
« Dia 8: Produccion de assets visuales, ilustraciones, iconografia y elementos
de animacion.
. Dia 9: Animacién completa del spot, integraciéon de locucion,
musicalizacién y armado inicial.

Fase 3 — Postproduccién (5 dias laborales)
La fase de postproduccién abarca los procesos de edicion final, correccion
técnica, revisién minuciosa y preparacion de todas las versiones requeridas.
Se distribuye en cinco dias laborales:

« Dia 10: Edicion y ensamblaje final del material audiovisual, incluyendo
correccién de color.
Dia 11: Disefio sonoro, mezcla y masterizacion de audio.
Dia 12; Revision fina de la pieza audiovisual y ajustes visuales necesarios.
Dia 13: Elaboracién de subtitulos y versiones accesibles requeridas.
Dia 14: Exportacién de piezas finales en todos los formatos solicitados y
control de calidad (QC) sobre cada archivo.



Fase 4 — Entrega Final (1 dia laboral)

La entrega final se realiza en el dia 15 laboral e incluye la preparacion del paquete
completo del proyecto:

Dia 15: Organizacion y entrega del paquete final, incluyendo:

documentos en PDF impresos (propuesta creativa, storyboard, guia de estilo),
archivos mdster de las piezas audiovisuales en los formatos requeridos,

versiones digitales para redes sociales,

demos en memoria USB, subtitulos, audios y archivos complementarios.

3. Entregables Finales

Conforme a la ficha técnica del proyecto, la empresa entregard a la Junta
Central Electoral lo uientes materiales finales en formatos profesionales y
listos para difusién:

Piezas Audiovisuales

Spot animado de 60 segundos (version master)

Spot animado de 30 segundos (version master)

Versiones diigitales de 15 y 10 segundos adaptadas a redes sociales

Adaptaciones en formartos 169, 11, :16 para TV, YouTube, pantallas LED y plataformas
digitales

Versién accesible con subtitulos integrados

Archivos Técnicos

Archivos finales en MP4 (H.264)

Exportaciones en Alta, Media y Baja resolucion, segun especificaciones de canales de
difusion

Archivos maestros del proyecto (paquete de animacién) en MOV ProRes o el formato
requerido por la JCE

Archivos grdficos base:

PNG/JPG de elementos visuales

Paleta de colores

lconografia

Tipografia utilizada

Materiales de Produccién Complementarios

Storyboard final aprobado

Guia de estilo con parémetros gréficos de la camparia

Moodboard oficial

Documento de uso bdsico de la linea grafica (para que la JCE pue

da seguir usdndolal)

Documentacién de Entrega

Informe de trabaijo final

Carta de cierre del proyecto

Backup en USB o link en nube con todo el material



4. Muestras demo de piezas audiovisuales

Como parte de la presente Oferta Técnica, se entrega una muestra demo
de animacién en memoria USB, conforme a lo establecido en la
convocatoria. Esta muestra tiene cardcter demostrativo y presenta el
modelo de animacién propuesto, incluyendo:

« animacién de la cédula en formato genérico,

« animacién del cttip,

e dindmica de ent;qua, movimiento, composicién y efectos,

« ritmo visual, integgacion de elementos gréficos y estilo de movimiento.
La demo se ha desarrollado utilizando un modelo de cédula no redl, sin
mostrar datos, caracteristicas sensibles ni disefio final del documento. El
propdsito es evidenciar la calidad técnica, fluidez animada y estética
general, garantizando al mismo tiempo el cumplimiento de las politicas de
seguridad documentall.

Para la produccién de las piezas audiovisuales finales, la empresa realizara
sesiones fotogrdficas profesionales de la nueva cédula y de los elementos
grdéficos oficiales que la Junta Central Electoral proporcione, con el fin de
integrarlos correctamente en la animacién definitiva.
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Campana instructiva Call to Gate | AILA

AERODOM y grupo VINC| Helena Films ha demostrado un alto nivel de
compromiso, calidad técnica, cumplimiento de

plazos y sensibilidad en la comunicacién de nuestra
visién corporativa. Su equipo ha manejado con

excelencia proyectos estratégicos para nuestra

marca, lo cual nos permite recomendarla con total

Desarrollar un recurso audiovisual orientado a
estandarizar, optimizar y facilitar la experiencia

del pasajero, mediante la presentacion clara, confianza.

secuencial y visualmente asistida de los pasos ] o _
necesarios para completar los controles Luis José Director Comunicacion Corporativa
migratorios, aduanales y el proceso de recepcién de AERODOM

del E-Gate previo a la salida del vuelo. Lopez Mena

Servicios Realizados

« Diseflo de estructura
informativa conforme a los
protocolos operativos vigentes.

» Desarrollo de guion técnicoy

&g W , | literario en espanol e inglés.
4 ;_,amo Doming??\ | { - T s - . Creqciép de onimocignes
" W Airport RN ‘I’ N : explicativas de alto nivel.
SUGATE SEASIGNA ' SUGATE SEASIGNA i M2 « Produccién audiovisual integral
L0 . 1h15m para las pantallas informativas

internas del aeropuerto.
« Animacion 2D.

Periodo de difusion: Deciembre « Motion Graphics.

Plataformas: pantallas

de 2025

informativas internas del
aeropuerto.




Campaiias Audiovisuales “25 Afios de AERODOM”
AERODOM y grupo VINCI

Helena Films ha demostrado un alto nivel de

Objetivo SIngreSHiestras il
compromiso, calidad técnica, cumplimiento

Desarrollar una cobertura audiovisual integral con de plazos y sensibilidad en la comunicacion
motivo del 25 aniversario de AERODOM, resaltando las de nuestra visién corporativa. Su equipo ha

inversiones realizadas en la cllmphoaon y modermzamon manejado con excelencia proyectos
Slel Aer0|cicue.rtoI ln‘celrnc_ucloncilj rgi'I’-GsdATnenCVost(Arlr'jnAi\l?{G| Luis José estratégicos para nuestra marca, lo cual nos
proyecto Inciuye 1a Inaug OIS LS 1S ! permite recomendarla con total confianza.

la llegada del primer vuelo de Amazon Air, y la Lépez
presentacion de nuevos equipos de seguridad Mena Director Comunicacién Corporativa
aeroportuaria. de AERODOM

El material busca fortalecer la imagen institucional de

AERODOM, mostrar el impacto econdmico de las Servicios Realizados

inversiones en el pais y dar rostro humano al desarrollo,

destacando a quienes hacen posible estos avances. « Videos corporativos e institucionales (ENG /
ESP)

Los contenidos serdn utilizados junto a entidades * Animacién 2Dy 3D

gubernamentales como la DGA, el Ministerio de » Reels con subtitulos y colorizacién

Defensa y la Presidencia de la Repilblica Dominicanaq, profesional

asegurando coherencia y visibilidad institucional. » Tomas aéreas con drones certificados

» Timelapse profesional

* Locucion profesional y postproducciéon
e Cobertura fotografica oficial

INVERTIMOS PARA CUIDAR CADA DET LLE » Cobertura operativa de eventos

¢ Motion Graphics

* Animacién de logotipos

Periodo de difusidon: Enero-
Deciembre de 2025

Animacion 3D . Plataformas: Instagram,
Revistas locales




Documental Renacer
Pop Entertainment, Asociacion Cibao de Ahorros y Préstamos

El presente proyecto tuvo como finalidad producir el documental “Este documental (Renacer) es para
"Renacer”, que narra la trayectoria del nadador paralimpico la Asociacion Cibao una forma de
Patricio Lépez, con el propésito de visibilizar el valor de la hacer tangible nuestro propdsito de
inclusién, la resiliencia humana y el deporte adaptado en la apoyar las causas que incluyen a las
Republica Dominicana, y de contribuir al fortalecimiento de la personas con discapacidad; y otro
conciencia social sobre la discapacidad, la accesibilidad y la logro mds dentro de nuestro enfoque
igualdad de oportunidades. La iniciativa se orienté a alinear el de responsabilidad social.El

mensaje de superacion personal con los principios institucionales  José Luis documental de 75 minutos es el

de patrocinadores y colaboradores, dando especial énfasisala  Ventura primero en el pafs traducido a lengua
traduccién del contenido al lenguaje de sefias y a su exhibicion de sefias, para el disfrute de personas
publica gratuita en universidades y centros culturales del pais con discapacidad auditiva y mudez.”

Presidente ejecutivo de

La primera pellcula_ la Asociacién Cibao
dominicana producida en

lenguaje de senas
Servicios Redlizados

Documental dominicano .,
“Renacer” entre las 20  Produccién completa del

mejores peliculas docum_entol L
en educacién y valores ¢ Supervision y coordinacién de
de Iberoamérica postproduccioén

« Gestidon de certificaciones de
CPND y PUR ante la DGCINE

» Traduccion e interpretacion en

Plataformas: medios de Lengua de Sefias Dominicana

television, eventos, escuelas, (LENSED)

centros culturales




Documental Artesanos: Ingenio de Manos 2025

METALDOM

e Respaldar el documental ‘Artesanos: Ingenio
honrar y visibilizar el invaluable aporte de

Con el documental "Artesanos: Ingenio de Manos” se estos creadores, su entrega y dedicacion,

busca preservar y promover la cultura dominicana, , reafirmando nuestro compromiso con el

mostrando el valor del trabajo artesanal como simbolo ; desarrollo sostenible, el impulso de la

de identidad nacional. La iniciativa tiene como j ' economia local y la promocion del talento

finalidad fortalecer la educacién cultural en nifios y dominicano.

jovenes, y resaltar las acciones del Gobierno

dominicano en apoyo al sector cultural. El proyecto

cuenta con el patrocinio de Metaldom, empresa

Country Manager

Fernando de Dominican METALDOM

La Vega

comprometida con el desarrollo sostenible y la Servicios Realizados

promocion del orgullo patrio.

* Produccién de documental
Produccién de sonido
Tomas, edicién, Vestuario,
Reels con subtitulos y
colorizacién profesional
Entrevistas

Tomas aéreas con drones
certificados

Periodo de difusion: en cine desde
febrero de 2025

Plataformas: Cines dominicanos,
Festivales y expociciones fuera de

pais, escuelas Nacionales



